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Introduccidn

Propdsito del Manual

Sobre Nosotros



PROPOSITO
DEL MANLIAL:

El propasito de este manual de marca es establecer los lineamientos que permiten construir
una identidad visual salida, coherente y reconocible para MAHE PERD SERVICES. En sus
péaginas se definen los principios y criterios fundamentales que orientan |a expresian de

la marca, asequrando que cada elemento visual mantenga una comunicacidn uniforme y
profesional.

Este manual ha sido desarrollado como una herramienta de guia para todas las personas
involucradas en la comunicacian de la empresa. Su correcta aplicacion permitira fortalecer
el reconocimiento de MAHE PERU SERVICES, proyectando una imagen basada en la confianza,
|a cercania, |a eficiencia y el compromiso con el sector textil.
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SOBRE
NOSOTROS:

MAHE PER( SERVICES es una empresa orientada a brindar soluciones dentro del sector textil,

construyendo relaciones basadas en la confianza, el compromiso y la atencidn cercana a sus
clientes. Nuestra manera de trabajar busca responder a las necesidades de cada proyecto
con responsabilidad, eficiencia y una vision enfocada en generar valor.

Creemos que una relacian salida se construye a través de la confianza y el cumplimiento.
Por ello, buscamos transmitir sequridad y profesionalismo en cada interaccian, manteniendo
una comunicacian cercana y una respuesta 4gil ante las necesidades de nuestros clientes.

Nuestra identidad representa una empresa confiable, dindmica y comprometida, que
entiende la importancia de ofrecer soluciones textiles con eficiencia y establecer vinculos
duraderos con quienes confian en nosotros.
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ESTRATEGIA DE MARCA

MISION:

VISION:

CONTENIDD

Brindar soluciones textiles eficientes y confiables, atendiendo las necesidades
de nuestros clientes con rapidez, compromiso y atencion cercana. Trabajamos
para construir relaciones duraderas, ofreciendo un servicio responsable que
genere valor y responda de manera efectiva a cada desafio.

Consolidarnos como una empresa referente en el sector textil, reconocida por
|a confianza que generamos, la calidad de nuestro servicio y nuestra capacidad
para brindar soluciones eficientes. Aspiramos a crecer de manera sostenible,
fortaleciendo relaciones duraderas con nuestros clientes y manteniendo una
visidn de mejora e innovacidn constante.
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ESTRATEGIA DE MARCA

VALORES:

Nuestros valores son la base de
nuestra identidad corporativa

y guian cada intencian

con nuestros clientes y
colaboradores.

MANUAL DE MARCA
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Confianza:

Construimos relaciones salidas y duraderas mediante transparencia,
responsabilidad y cumplimiento.

Compromiso:

Nos involucramos en cada proyecto con responsabilidad, dedicacidn y
orientacion hacia las necesidades de nuestros clientes.

Eficiencia:

Buscamos responder de manera 4gil y efectiva, optimizando cada proceso para
brindar soluciones oportunas.

Cercania:

Mantenemos una comunicacicn directa y accesible, entendiendo las
necesidades de nuestros clientes para ofrecer una atencidn personalizada.
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ESTRATEGIA DE MARCA CONTENIDD

PUBLICO
OBJETIVD:

Entender a quién nos dirigimos

es fundamental para desarrollar
estrategias de marketing efectivas y
MENsajes que resuenen.

Nuestro piblico objetivo incluye a
inversionistas, compradores de uso y
disfrute, y desarrolladores.

Cada segmento tiene necesidades y
motivaciones especificas que guiamos
en cada etapa del proceso de compra.
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® Empresas y negocios del sector textil

Fabricantes, talleres y empresas que requieren servicios o
soluciones textiles para sus procesos de produccian y necesitan
un proveedor confiable, eficiente y capaz de responder a sus
requerimientos.

Marcas y emprendimientos de moda y
confeccidn

Empresas y emprendedores que desarrollan prendas o
productos textiles y buscan aliados que puedan acompaiarlos
en sus procesos, ofreciendo atencién cercana, cumplimiento y
soluciones adaptadas a sus necesidades.

Profesionales y responsables de compras

Personas encargadas de produccian, abastecimiento, compras

o gestion dentro de empresas que buscan proveedores textiles
confiables, con capacidad de respuesta y relaciones comerciales
a largo plazo.
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ESTRATEGIA DE MARCA CONTENIDD PAGINA 10

POSICIONAMIENTQO:

MAHE PERU SERVICES busca posicionarse como un aliado confiable y eficiente dentro del
Nuestra estrategia de sector textil, reconocido por brindar soluciones oportunas y una atencian cercana que
posicionamiento nos permite permite construir relaciones comerciales duraderas.

comunicar claramente |os beneficios

(inicos de nuestros servicios y como

nos diferenciamos de nuestros

competidores.

No somos simplemente un “proveedor textil”, sino un aliado integral para las necesidades
textiles de nuestros clientes.
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ESTRATEGIA DE MARCA

PERSONALIDAD:

Nuestra personalidad se basa en
pilares que transmiten sequridad,
adaptabilidad y profesionalismo.

Mantenemos orden, seriedad y

consistencia en cada interaccion para
buscar soluciones efectivas.

MANUAL DE MARCA
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MAHE PER( SERVICES se posiciona coma una marca cercana y profesional, proporcionando soluciones
oportunas y superando desafios para ayudar a sus clientes a lograr sus objetivos comerciales.

Nuestra personalidad combina la empatia de un aliado estratégico con |a rigurosidad de un experto
técnico. Nos comunicamos de manera transparente y directa, construyendo vinculos de confianza
genuinos en cada etapa de |a cadena de valor. A través de un enfoque dindmico y resolutiva, nos
adaptamos con rapidez a las demandas cambiantes del mercado, garantizando estandares superiores de
calidad, orden y consistencia operativa que aseguran el éxito continuo de cada proyecto.

EL AMIGD EL GOBERNANTE

b0% 40%

(Cercana / Confiable / Aliado) (Profesional / Dindmica / Resolutiva)
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ESTRATEGIA DE MARCA CONTENIDD

TONO DE VOZ:

El tano de MAHE debe transmitir
seguridad sin sonar distante,
combinando profesionalismo,
claridad y cercania. La marca
comunica de manera directa y
sencilla, demostrando conocimiento y
compromiso con |as necesidades de
sus clientes.

Nuestra comunicacidn debe ser
confiable, dindmica y resolutiva,
enfocandose siempre en brindar
respuestas y soluciones de manera
eficiente. Buscamos generar
relaciones duraderas a través de
un lenguaje profesional, humano y
accesible.

i

i

i

i

i
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CLARD:

Comunica informacian de manera sencilla y directa.

PROFESIONAL:

tiliza un lenguaje correcto y sequro, demostrando conocimiento del sector.

CERCAND:

Evita una comunicacidn excesivamente fria o corporativa.

RESOLUTIVO:

Se enfoca en soluciones y respuestas, no solamente en problemas.

SEGURD:

Habla con confianza sobre lo que puede ofrecer, evitando exageraciones.
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ESTRATEGIA DE MARCA

ESLOGAN:

El slogan de MAHE debe comunicar

de manera clara su capacidad para
responder a las necesidades del
sector textil, transmitiendo confianza,
eficiencia y cercania. Mas que una
frase publicitaria, busca reforzar

el papel de MAHE como un aliado

que comprende |as necesidades de
sus clientes y ofrece soluciones
oportunas y confiables.

“Soluciones textiles” sintetiza esta
propuesta de manera directa y
versatil, permitiendo que la marca

se comunique con distintos perfiles
dentro del sector sin limitar

su alcance. Funciona como un
descriptor que identifica rapidamente
|a actividad de MAHE y puede
complementarse con mensajes
especificos segin cada piblico.

MANUAL DE MARCA
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‘ ‘ Slogan general de MAHE
“SOLUCIDNES TEXTILES."
‘ ‘ Para Empresas y negocios del sector textil
“Soluciones textiles para hacer crecer tu negocio.”
‘ ‘ Para Marcas y emprendimientos de moda y confeccitn
“Impulsamos tus ideas con soluciones textiles.”
‘ ‘ Para Profesionales y responsables de compras
“La solucidn textil que necesitas, cuando la necesitas.”
MAHE PER( SERVICES
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LOGO CONTENIDD

LOGO PRINGIPAL

Nuestro logo principal es |a
representacion mas completa y oficial
de nuestra marca. Debe utilizarse en

la mayoria de las aplicaciones para
asegurar una identidad visual coherente.

N

MAHE PERU SERVICES

Soluciones

tex tiles
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LOGO CONTENIDD

LOGO SECUNDARID:

El logo secundario/isotipo sintetiza el nicleo
gréfica de MAHE PERU SERVICES, prigrizanda

|a estructura geomeétrica de la “M" y la
representacian conceptual del estrechamiento de
manas.

Esta versian aislada est4 optimizada para
aplicaciones donde |a legibilidad de |a tipografia
principal se compromete debido a restricciones

de espacio o formato. Garantiza la identificacicn
inmediata de la marca en soportes digitales

como avatares en redes sociales, favorece una
presencia elegante en bordados o empagues de
menor dimensidn, y refuerza la consistencia del
lenguaje visual sin perder la solidez institucional del
isologotipo principal.

N
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LOGO

CONSTRUCCION
DEL LOGD:

El imagotipo de MAHE PER( SERVICES se ha
disefiado rigurosamente a partir de un sistema de
reticula modular y trazos geométricos precisos.
La estructura del isotipo combina la inicial nominal
con |a representacion iconica de un apretan de
manos, trazado mediante dngulos oblicuos de 43°
y 30°, interacciones a 30° y arcos circulares
continuos que definen el grosor y los remates
redondeados de los dedos.

Para la tipografia principal y el tagline ("Soluciones
textiles”), se define la unidad de medida relativa

X (basada en el ancho de los trazos principales).
Este esquema garantiza una relacidn de aspecto
simétrica. ordenada y perfectamente reproducible
en cualquier escala de aplicacian sin perder
|egibilidad ni armonia visual.

CONTENIDD
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LOGO

ZONA SEGLRA:

Para asequrar |a claridad y |a legibilidad, siempre debe
haber un area sequra alrededor del logo donde no se
coloque ningin otro gréfico o texto.

Esta area esta definida por las dimensiones del logo,

CONTENIDD
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LOGO CONTENIDD PAGINA 13

TAMANDS MINIMDS:

Para mantener la legibilidad y el impacto visual, el logo
no debe ser reducido més alla de su tamafio minimao
recomendado. Este tamafio asequra que todos los

elementos del logo sean claramente visibles. %
«A4 VIAH

"l\ PERP SERVlCES Digital: 120 px

* rent Impresitn: 38 mm

\
r "'\ gita PX

Impresian: 10 mm
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LOGO

PARES DE COLOR:

Los colores del logo deben ser consistentes de |a
paleta de colores de la marca. Los colores oficiales
aseguran que el logo se vea uniforme en todas las
aplicaciones.

CONTENIDD

N

MAHE PERU SERVICES

Soluciones textiles

MAHE PERU SERVICES

Soluciones textiles

MAHE PERU SERVICES

Soluciones textiles
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MAHE PERU SERVICES

Soluciones textiles
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LOGO

LSO INCORRECTD:

Es crucial mantener la integridad del logo.

No se debe alterar, distorcionar, cambiar
|os colores, agregar efectos, o utilizar en
combinaciones de colores no aprobadas.

CONTENIDD
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"

E PERU SERV

Soluciones textiles

.
/luc‘ionESteXtﬁl\
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LOGO CONTENIDD

PATRONES:

Los patrones son una extensian del logo y se
utilizan para agregar elementos visuales que
refuercen la identidad de la marca.

Deben usarse de manera consiente y sequir las
directrices de disefio proporcionadas.
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CONTENIDD PAGINA 23

PATRONES: ::::::: .:.:.:.:
XX XXX Xttt
XXX XXX 1w

XX XX X X ........
X X X X X Xuil I I
XXX XX X
A XX X X XSt
XXXXXXE BB B
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COLOR CONTENIDD PAGINA 25

CMYK CMYK CMYK

E%. 3%. 3%. 0% 0%, 33%, 94%, 0% 100%., 84%. 30%, 12%
EI]I'DRES RGR RGR RGR
PRINEIPALES: 242, 244, 247 2a0, 182,13 31, a7, 108

HEX HEX HEX

#EZF4FT #FABBOD #IF3960

CMYK CMYK CMYK

B4%. 48%. 36%, 27% 10%, 43%. 13%, 1% 0%. 16%. 67%. 0%
EI]I-DRES RGR RGR RGR

96, 108, 123 91,128, 176 233, 216, 106
SEEUNDAR"]S HEX HEX ZEF)EDSEA

#BOBCTR #0RBB0R0
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COLOR CONTENIDD PAGINA 26

Azul MAHE 45% Gris muy Gris (VI EAET R0 Amarillo claro
claro 30% Azulado 10% 2%

EQUILIBRIO
DE COLOR:

El equilibrio de color es
fundamental para una
comunicacian efectiva.

Los colores primarios y
secundarios deben combinarse
de manera armoniosa para
mantener una apariencia
consistente y profesional.
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TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA
PRINGIPAL:

Nuestra tipografia principal es
Segoe Ul Variable, utilizada
para la mayoria de los textos y
encabezados.

Esta tipografia debe emplearse
para asequrar coherencia y
profesionalismo en todas las
comunicaciones.

CONTENIDD

Segoe U
Va ria b I e 1234567890

MAHE PERU VARIABLE

I ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

PAGINA 28

d

Black - HL#!

MAHE PERU VARIABLE

Bold - HL#2

MAHE PERU VARIABLE

SemiBold - HL#3

MAHE PERU VARIABLE

SemiBold Italic - HL#4

MAHE PERU VARIABLE

Reqular - HL#S

MAHE PERU VARIABLE

ltalic - HL#E
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TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA
SECUNDARIA:

La tipografia secundaria es
Inter |8Bpt, que se utiliza para
subtitulos y otros textos que
requieren diferenciacian sin
perder la coherencia visual con
|a tipografia principal.

CONTENIDD

I N T E R ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1 8 pt 1234567890
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MAHE PERU VARIABLE Black - HL#I
MAHE PERU VARIABLE ExtraBold - HL#Z
MAHE PERU VARIABLE Bold - HL#3
MAHE PERU VARIABLE Medium - HL#4

MAHE PERU VARIABLE

Light ltalic - HL#3

MAHE PERU VARIABLE

ExtraLight - HLAE
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APLICACIONES CONTENIDO PAGINA 31

MATERIALES
IMPRESOS: N MAKE

10 Friday, 01/01/2018
Mark Jokowow

Human Resources

Google nc.

105-D Mugassars,Gergal

EB3USA

Larem ipsum dolor sit amet, consectetuer edipiscing elit, sed diam nanmmy nibh evismod tincidunt ut lzoreet dalore magna aliquam erat valutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam. quis nostrud exerci tationmearper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eu iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
os et ot duis dolore te

feugltnul faclsi

. luta nobis eleifend il imprdit doming id

Est usus legentis inis qui facit eorum cleritatem.

Investigationes demanstraverun lctares legere me lus quod i egunt saepius: laritas st icus. g st
Wirum ezt notara anteposuerit soanula qinta decima. Endem %,
‘moda typi, qui nunc nobis videntur parum clari, fiant sollemnes in futurum.

consectetuer adipiscing 2t sed diam nonummy nibh esismad tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim ad mirim veriam, quis nostrud exerci MAHE PERU SERVICES
i ipit labortis nis| ut I} iri it lt velillum Soluciones textiles
doore eu feugiat s facilisis atvero augue dis dolore s feugat il fcis

P

'Q HAVE PERU SERVES A HaveBPeriserves com
. 500 000 000 © VIWW HAVEPERISER COM

MAHE PERU SERVICES
Managing Director

012 . 345.6780
012 . 345. 6780

info@websiteurl com
www.websiteurl.com

3222 Blackwell Street
Fairbanks, AK 38701
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APLICACIDONES CONTENIDD PAGINA 32

MATERIALES
IMPRESDS:
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MATERIALES
IMPRESDS:
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APLICACIDONES

DIGITAL:

CONTENIDD

mahe_peru_services

< mahe_peru_services

87 1,248

Publicaciones Seguidores

Mahe Pera Services
Producto/servicio

Soluciones textiles de alta calidad.
www.maheperuservices.com

PAGINA 34

302

Seguidos
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APLICACIDONES CONTENIDD PAGINA 35

PUBLICIDAD
Y MATERIALES
PROMOCIONALES:
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APLICACIONES CONTENIDD

PUBLICIDAD
Y MATERIALES
PROMOCIONALES:

A

“\1-.
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APLICACIDONES CONTENIDD PAGINA 37

PUBLICIDAD
Y MATERIALES e
PROMOCIONALES:
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ARLICACIONES CONTENIDO PAGINA 38

MERCHANDASING:
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MERCHANDASING:
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APLICACIDONES CONTENIDD PAGINA 40

MERCHANDASING:
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